


Hva gjør vi?



Opplevelsesproduksjon

• Er hva vi gjør
• Vertskap

– 11 rom





Fase 1 - 2023

Begrepet reiselivsdestinasjon

Fokusområde – individuelle reisende

Personas – 

• hvem er den reisende

• Hvilke behov har den reisende

Trender og besøkstall

Markedsføringsmateriale

Kundemøter

• Norwegian Travel Workshop (NTW)

• Teams - oppfølging



Samarbeid

•Visit Northwest

•Torunn Dyrkorn

•Destinasjon Ålesund og Sunnmøre

•Oddhild Breivik

• Lonely planet

• Sender agenter – kjøpere av reiselivsprodukt

Godt samarbeid med Visit Nordvest

•15 tur-/ incoming 
operatørerer

•Viser frem/ selger regionen

Pre-tour



• NTW 2023 (Norwegian Travel Workshop)

– Læring



Analyser

• Sveggvika



Konklusjon

• Veivalg – direktesalg  - eksternt
• Agenter
• Turoperatører
• Reisebyrå
• Indirekte på den individuelle 

reisende

• Produktet Sveggvika
• Restaurant 1/10

• Reiselivsdestinasjon – internt
• Kvalitet og kvantitet



NTW 2024

• Innsalg for sesongen 2025

• Møtearena med kjøpere



Experiance The Atlantic Road



Prosjektets rapporter

• Averøy kommune - Næringsutvalget 
07.03.2024 - sak 2/24

• Rapport fase 1 - 2023

• Søknad Fase 2 - 2024

Averøy%20kommune%20-%20Næringsutvalget%2007.03.2024%20-%20sak%202/24
Averøy%20kommune%20-%20Næringsutvalget%2007.03.2024%20-%20sak%202/24


Spørsmål
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