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Forord

Mgre og Romsdal skal vere pa topp i hovuda til folk nar dei tenkjer
Noregsferie. Derfor kgyrer vi heile aret varierte kampanjar til varierte
malgrupper med ulike tema, reisemal og vinklingar.

Men alltid med same hovudbodskapet: Mgre og Romsdal er indre ro og ytre
raskap. Ved a byggje ein profil, ei historie, ei merkevare over tid. P4 den maten
vil alt vi gjer ha positive effektar for regionen var.

Fleire av kampanjane er gjort i direkte samarbeid med dykk som medlemer.
Der det har kome til lokal finansiering og nytt innhald har vi hatt hegve til & na ut
til fleire — og dermed fa betre resultat.

Vi ser fram til gode samarbeid med dykk i framtida. Ngl aldri med & ta kontakt
om de har tilbakemeldingar eller gode idear for marknadsarbeidet i framtida.

Eline Karlsdatter Fladseth
marknadssjef
Visit Nordvest | Destinasjon Alesund & Sunnmere




Kampanjestrategi Bevisstheit

Malet med annonsekampanjane er a

- farelevante gjester til & ga inn pa nettsida

Interesse

« motivere lesarane til 4 velje opplevingar i vart omrade
«» byggje merkevare, reiselyst og tillit hos malgruppene

« bidra til synligheit og sal for medlemane

Annonsekampanjane gar pa Facebook/Instagram, Snapchat og display (for eksempel
pa vg.no og andre nettstader med annonser). Kampanjane treff malgrupper som er
interesserte i reisemalet og aktivitetane. Annonseverktayet malrettar kampanjane med
hjelp av maskinleering som koplar i hop innhaldet i annonsane/landingssidene med
reynsler fra vare kampanjar og informasjon om aktuelle interesserte malgrupper.

Kampanijane er felles merkevarebygging for regionen i regi av Destinasjon Alesund &
Sunnmgre og Visit Nordvest, og kampanje skal fungere for begge selskap. Vi har utvikla
felles identitet og merkevare for & styrke regionen som heilskap, og fa dette til & fungere
i eit mangfald av tilbod, og ulikt bilde- og videomateriale. Det gjer at fasane bevisstheit
og interesse isalstrakta blir styrka over tid, og dermed kan fare til auka sal over tid.

Malgruppene skal vite at Mare og Romsdal
tilbyr indre ro og ytre raskap. Kampaniar,
pressearbeid m.m. stegr opp om dette.

Kampanjane med annonsar og nettside er
malretta for & skape konkret interesse for
tilboda og destinasjonane.

| vurderings- og lystfasane er produktsidene pa
fiordnorway.com sentrale. Vi tiloyr ogsa kjgp av «retargeting» og
«remarketing» for at de kan na potensielle kundar som har vist
interesse tidlegare i salstrakta.

Malet er & ha skapt bevisstheit,
interesse, kunnskap og lyst i dei
tidlegare fasane i salstrakta for &
generere auka sal.



Kundereisa

1. Duoppdagar annonsen nar du skrollar pa sosiale medium
eller pa ei nettside. Fargane og bevegelsen i annonsen
(animasjon eller video) gjer at du stoppar opp, og ser pa
innhaldet.

2. Dukjem inn pa fjordnorway.com, der du blir presentert ei
spesiallaga landingsside. Der er tekstar, bilete, videoar og
lenkjer vidare oppdatert for & fa kundane vidare i salstrakta
fra bevisstheit/interesse og mot wurdering/lyst.

3. Pa sidene kan du leggje produktar inn i reiseplanen, din,
booke og planleggje reisa til destinasjonen.

%

Vinteren gir fjellet
adrenalinkick og fjorden

Naturkreftene har formet fielene, flordene og skaper 13 oppleveiser i vinter.
Rels i flordlandskapet som har kledd seg | hifs, og bl med oss pa ski i
1opps. Fiellene byr pé lange nedkjsringer, ville utsikter og guidene vet hvor
den beste snoen ev

Nordvesten gir den beste snoen

%

Ta toget til skiferien

Med Raumabanen kan du ta tog hit, med korrespondanse fra Trondheim og
Oslo, Toget tar deg til Bjorli med skisenter og videre ned il Romsdalen og
varierte fiord- og fiellopplevelser. Herfra er det ogs4 gode bussforbindelser
mot bide Alesund og Molde.

Raumabanen fra Oslo og
Trondheim til Andalsnes hele aret
Reis med 1og 1il Mere og Romsdal. Raumabanen
gr mellom Andalsnes og Dombds og

korresponderer med Dovrebanen mellom Oslo o.

Det er flyplasser ved @rsta/Volda, Alesund, Molde og Kristiansund. Alle
stedene er gode inngangsporter tilfiorder og fiel i vinter,




Kampanjeresultat

Kampanjane fra vinter og var 2025 har levert sveert gode resultat og styrkt var
posisjon som ein heilarsdestinasjon i Noreg. Giennom malretta innhald, gode
annonseformat og eit samla visuelt uttrykk, har vi skapt bade merksemd, trafikk og
engasjement hos dei rette malgruppene.

Malretta og effektiv kampanjekgyring

Kampanjane har truffe godt pa tvers av kanalar og plattformer (Meta, Snapchat og
Display). Maskinlaering og malgruppeoptimalisering har gitt hag presisjon — noko vi
ser igjen ilang lesetid, god klikkrate og hggt engasjement.

Sterkt innhald gir sterk respons

Kampanjar med unikt innhald lokalt forankra (som PopUp Stranda og Foss og
Fjord) har fatt flest klikk og mest engasjement. Det viser at produktnaert innhald
kombinert med lokal identitet fungerer som motor for digital synlegheit og
reiselyst.

Synleg merkevarebygging over tid

Ved & halde fast pa bodskapen «indre ro, ytre raskap», aukar vi
merkevarekjennskap og far betre effekt av kvar kampanje. Det styrkjer heile
regionen - ogsa for framtidig sal.

Arets beste: Foss- og fjordkampanjen

Lundefugl — og fossdur - kampanjen peikar seg ut som den sterkaste denne
sesongen. Med hggast klikkfrekvens, flest reaksjonar i sosiale medium og god
lesetid pa nettsida viser den korleis godt innhald bade inspirerer, engasjerer og
informerer. Kampanjen kombinerer effektiv distribusjon med hag innhaldsrelevans
og gir dermed best totalresultat sa langti 2025.
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1. Alpepass

Vinteren er her # . Tett p& opplevingar og Sunnmgrsalpane ligg 9 skisenter, med bakkar for alle nivé
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Alpepass

Les artikkelen

© sunnmere og Nordfjord

-

Reisemal

Alpepass (Nordfijord og Sunnmgre=
Sprak

Nynorsk

Format
Videoannonse,
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram, Snapchat og display.

Periode

1512.2024-30.3.2025 (avslutta 14.2.2024)
Middels budsjett.

Initiativ og finansiering fra Alpepass.
Finansiering ogsa fra Visit Nordfjord og Hotel
Alexandra / Loen Skylift.

Kampanijen blei avbrote pga. lite sna.

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt

Strandafjellet Skisenter

Harpefossen Skisenter

Arena Overgye

Stryn Vinterski

Drsta Skisenter

Volda Skisenter*

Hornindal Skisenter

Sunnmagrsalpane Skiarena Fjellseetra i Sykkylven
@rskogfijellet Skisenter*

Fleire produkt og destinasjonar er nemnd og lenka
tili artikkel.

Medlemsbedrifter fekk starre synlegheit sidan dei
har produktoppforing. *: Ikkje medlemer.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/alpepass--et-skipass-9-destinasjoner

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

938 306

Annonseklikk
tillandingsside

489

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Alpepass er kampanjen med sterst rekkevidde, men relativt lag klikkfrekvens — saerleg pa display. Det
tyder pa at bodskapet er synleg, men ikkje alltid treff blink i kampanjen sin forste fase. Snapchat og Meta
gir betre resultat. Lesetid og artiklar pa fijordnorway.com engasjerer godt.

Det var ein seers darleg skisesong vinteren 2024, og vi valde pga. darlege resultat i tidleg kampanjefase,
og mange stengde skisenter & avslutte kampanjen tidleg.

Klikkfrekvens Lesetid Reaksjonar pa
Instagram og
Facebook

0,05 05:40 440

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 03:06
Mal: 2,5 Lang landingsside.



2. Topptur

Nordvesten gir vinteren et magisk dryss i Mgre og Romsdal. Det far hjertet til a pumpe — av fart, utsikt og glede. Vel nede igjen fra fjellet er
grytene klare og kulturopplevelser apne i byer og bygder.
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Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Topptur

Les artikkelen

Reisemal Produkt

Nordmgare, Romsdal og Sunnmgre
Nordmgre: Contrast Adventure, Phillipshaugen

Lodge, Todalshytta, Fugelvag camping, Surnadal

Sprako Alpinsenter, Sunndal Alpinsenter, Kristiansund
Bokmal og nynorsk klatresenter, Svinvik gard, Speilet pa Grautaneset.
Format Romsdalen: Guide Romsdal, Hotel Aak, Urpu

. guide, Uteguiden Andalsnes, Bjorli Skisenter, Tusten
Videoannonse

) . Skisenter, Skaret skisenter, Grand Hotel by Classic
Artikkel + 3 underartiklar Norway, Thon Hotel Moldefjord, Norsk Tindesenter,
Nausta, OmStavika.

Kanalar

Facebook, Instagram, Snapchat Sunnmgre: Uteguiden, Reein, Sunnmgre Mountain

guides, Sagafjord Hotel, Hotel Union @ye, Havila
Hotel Ivar Aasen, Dreges Hotel, Koie, Mivo, Svai

Periode Sauna, Bryt tapasbar, Fjordcruise Alesund-
10.1.2025-31.3.2025 Geiranger.
Lagt budsjett.

Fleire produkt og destinasjonar er nemnd i teksten
og lenka til i tekst.



https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/vinteren-gir-fjellet-adrenalinkick-og-fjorden-hvilepuls

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

312 651

Annonseklikk
tillandingsside

3177

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

God engasjement pa Snapchat stadfester at segmentet eksisterer og responderer best der. Sterk
gienkjenning for eventyrlystne, men krever meir universell gienkjenning for & bygge varig interesse
utanfor kjernen av fjellfolk. Det er utfordrande med kampanjar som dette til eit smalare segment, men det

er sveert god klikkfreks og hag lesetid.

Klikkfrekvens Lesetid

1,02 % 03:59

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 02:40
Mal: 2,5 Lang landingsside med

mange lenker.

Reaksjonar pa
Instagram og
Facebook

211



3. PopUp Stranda

Opplev det beste av fjell og fjord, og finn roa i det ra landskapet # = Topp-kokkar tar over skinkeradhuset pa Stranda med smakfulle
overraskingar. Kombiner ei ski- eller fjordoppleving i Geiranger med eit maltid i seerklasse
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Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

PopUp Stranda

Les artikkelen

Reisemal Produkt
© stranda Stranda PopUp Norge
28. februar-29. mars Sprak Uteguiden

Nynorsk . .
Stova 1957 pa Strandafijellet

Format Skarbg Gard

Videoannonse )

Artikkel Koie
Visit Stranda

Kanalar

Facebook, Instagram og display

Periode
01.03.2025-30.04.2025

Lagt / middels budsjett

Dreges Hotell

Classic Norway
Strandafjellet Skisenter
Reein Adventures
Geiranger Fjordservice
The Fjords

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/kampanje/alesund-geiranger/no-poppar-alt-fram-pa-stranda-og-i-geiranger

Resultata for
kampanjen

Annonsevisingar

365 434

Annonseklikk
tillandingsside

6 105

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Tydeleg tilknyting og relevant, ferskt innhald gir innhaldsmessig hag relevans — og hggast konvertering
per visning. Hagt engasjement og lesetid viser at folk bruker sida aktivt nar dei farst kieminn.

Klikkfrekvens

1,67

Bra: 0,5
Sveert bra: 1,0

Mal: 2,5

Lesetid

06:00

Bra: 02:00
Estimat: 03:25

Lang landingsside med
mange lenker.

Reaksjonar pa
Instagram og
Facebook

381



4. Var: Lundefugl og fossedur - Varen 1 Mgre og Romsdal

Fruktblgming og fuglesvermar, stille morgonar og buldrande fossar. Opplev bade indre ro og ytre raskap i var
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VISIT N VN

NORTHWEST  ALESUND

nnnnnnnn

A part of
Fjord
Norway




Fra lundefugl til fossedur:
Varen 1 Mere og Romsdal

Les artikkelen

\

{

© Mare og Romsdal

| © e ogFomca
/ Mo\tdet Eesle

<

Reisemal
Heile Mgre og Romsdal

Sprak
Nynorsk

Format
Videoannonse
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram, Snapchat, Display

Periode
1.3.2025-30.5.2025
Middels budsjett.

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt

Dei sju systre, Storszeterfossen, Mardalsfossen,
Amotan, Vinnufossen

Tingvollost, Skarbg gard, Lingebakken, Tingvoll
sider, Fjordsider

Fjordcruise Geiranger, Svinviks arboret, Hotel
Union @ye, Sagafjord Hotel, huska pa Trandal,
Romsdalsgondolen, Kajakk pa Romsdalsfjorden
med Uteguiden, Lundesafari pa Runde,
Havernsafari pa Smela, Wildlife seasafarifra
Alesund, Snorkeltur til selkoloni ved
Atlanterhavsvegen

Veiholmen, Ona, Alnes fyr, Grip
Midsundtrappene, Hakalletrappa,
Jorgenvagsalen, Godayfjellet, Farstadsanden,
Kyststi pa Aukra.

Steder

Sunndal, Molde, Alesund, Kristiansund,
Geirangerfjorden, Andalsnes, Hjegrundfjorden,

Tafjord, Valldal, Runde.

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/fra-lundefugl-til-fossedur-varen-i-more-og-romsdal

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Dette er kampanjen med klart hggast reaksjonar og stort engasjement, spesielt pa Meta. Kombinasjonen

Re Sllltata fOI' av spektakuleer natur og emosjonelt sprak treffer. Display-CTR er lagare, men hagt Meta-engasjement
o kompenserer langt pa veg.
kampanjen

Dette er halvarets mest vellukka kampnaje
- Klikkfrekvens pa 2,88 % er langt over snittet, og over dei andre kampanjane.

- Deter heile 837 reaksjonar pa kampanjen i sosiale medium. Visuelt og sprakleg innhald ser ut til &
treffe publikum i hjartet.

- Deter hag lesteid.

- Det er eit medium budsjett, og relativt moderat visningsvolum. Her ser vi verdien av ein god idé: Det
farer til hgg respons, god lesetid og brei spreiing.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekve ns Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

197 498 5694 2,88 04:22 837

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 03:27

Mal: 2,5



5. Norges raeste bilturer

Fal roen pa toppen av et fjell, og kienn den ra havlufta rive deg i fijeset. Du kan oppleve bade fjell og hav, daler og fijorder i sommer %
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Norges raeste bilturer

Les artikkelen

(© Mgre og Romsdal

L"\

P

Rett rundt sv}pgen

finner du

Sprak
Bokmal

Reisemal

Atlanterhavsvegen, Trollstigen med Valldal og
Andalsnes, @rnevegen, Geiranger, Dalsnibba,
Aursjovegen, Veiholmen, Norangsdalen,
Finngy/Ona, Runde.

Format
Videoannonse
Artikkel

Kanalar
Facebook, Instagram, Snapchat, display

Periode
10.3.2025-15.6.2025
Middels budsjett

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Produkt

Dykking med Stremsholmen Sjgsportsenter,
Haholmen Havstuer, Sveggvika gjestehus,
Trollstigen utsiktspunkt, Gudbrandsjuvet, Norsk
Tindesenter, Norsk Fjordsenter, Fosserasa,
Explore Geiranger, Mardalsfossen,
Lygnstaylvatnet, Hjgrundfjorden, Hotel Union
Qye, Runde Miljgsenter, Finngy Bryggehotell,
Hap i Havet, Smgla kajakk, Smgla
naturopplevelser.

Fleire produkt er nemnd i teksten og lenka til i tekst.


https://www.fjordnorway.com/no/reiseinspirasjon/norges-raeste-bilturer

Destinasjon Alesund & Sunnmare
/ Visit Nordvest

Gjennom denne kampanjen har vi samla fleire ikoniske bilturar under éin felles paraply, og lgfta heile

Re Sllltata fOI' reiseformata som konsept.

kamp anj en Med over 210 000 annonsevisningar og ein klikkfrekvens pa 1,18 % presterer kampanjen godt samanlikna
med bransjesnitt for kombinert display/SoMe-kjgring. Den oppnéadde ogsa solide tal i trafikk til
fiordnorway.com, og genererte mange relevante besgk. Engasjementet i sosiale medium - bade gjennom
video og brukarrepsons - viser at tematisk reiseplanlegging med bil har brei appell, spesielt i
aldersgruppene 35+.

Tidlegare har vi kampanja kvar vegstrekning individuelt. Enkeltkampanaje for Aursjegvegen og Trollstigen
hadde hggare CTR samla sett, medan arets samla kampanje har om lag same klikkfrekvens som
tidlegare kampanjar for Geiranger og Atlanterhavsvegen.

Annonsevisingar Annonseklikk Klikkfrekve ns Lesetid Reaksjonar pa
tillandingsside Instagram og
Facebook

210177 2484 1,18 03:33 246

Bra: 0,5 Bra: 02:00
Sveert bra: 1,0 Estimat: 03:32

Mal: 2,5



	Lysbilde 1
	Lysbilde 2: Innhald
	Lysbilde 3: Førord
	Lysbilde 4: Kampanjestrategi
	Lysbilde 5: Kundereisa
	Lysbilde 6: Kampanjeresultat
	Lysbilde 7: 1. Alpepass
	Lysbilde 8
	Lysbilde 9
	Lysbilde 10: 2. Topptur
	Lysbilde 11
	Lysbilde 12
	Lysbilde 13: 3. PopUp Stranda
	Lysbilde 14
	Lysbilde 15
	Lysbilde 16: 4. Vår: Lundefugl og fossedur - Våren i Møre og Romsdal
	Lysbilde 17
	Lysbilde 18
	Lysbilde 19: 5. Norges råeste bilturer
	Lysbilde 20
	Lysbilde 21

