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“å fremme hele regionen 
som en ledende 
reiselivsdestinasjon for et 
internasjonalt publikum” 



Bilde: Visit Ryfylke

Coolcationing  







Internasjonal bransjebearbeidelse





Presse og PR arbeid  



Forbrukermarkedsføring & online miljøer
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Kraften av oss!
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The Fjord Norway region shall be

attractive 

through sustainability

OUR VISION



Spread the traffic 
in place and 
season



Longer duration of 
stays

©Fjord Tours



Year-round 
tourism in our 
region



Tourism in the region 
needs to be profitable
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Kraften av oss!
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Tusen takk for meg!

Stina Clarsen 
Markedsdirektør

stina@fjordnorway.com

+47 93245723

mailto:stina@fjordnorway.com
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