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Hva er fokuset framover?

» Rekrutteringen til Norwegian Travel Workshop i
Svolveer 2026

* Vintersatsning seerlig rettet mot BeNeLux

» Opprettholde og videreutvikle samarbeidet med
turoperatgrene

« Fa ut flere vinterprodukter og reiseruter for
vinter

» Planlegge mater, workshops og visningsturer
for 2026

« Se Innovasjon Norges kalender! Er det noe du
som leverandear vil delta pa ?

e https://reiseliv.innovasjonnorge.no/artikkel/b2b
-arrangementer-og-aktiviteter
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Hvorfor jobbe med turoperatorer?

1. Du far gjester som passer produktet ditt

2. Du fyller kapasiteten nar du trenger det mest
3. Du far mer forutsigbarhet

4. Markedsfgring og salg du ellers ikke ville
nadd

5. Bedre opplevelse for gjestene

6. Okt verdiskaping lokalt
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Hva turoperaterer forventer, og
hva leveranderene ma levere

1. Klare, pakkeklare produkter

Turoperatgrer trenger ferdige og tydelig
definerte produkter, ikke lgse ideer.

Leverandgrene bgr beskrive

* Varighet

* hva som er inkludert

* fysisk niva

* maks/min antall deltakere
* utstyr som trengs

* pris og tilgjengelighet

Jo mer forutsigbart, jo enklere er det for
turoperatgren a selge.



2. Opplevelser som er tydelig «vinter»

Turoperatgarer leter etter aktiviteter som gir
en distinkt vinterfglelse. Eksempler kan
vaere:

» skiopplevelser

« Kulturelle opplevelser knyttet til vinter
e Vintervandring

» fiske, trugeturer, vinterkajakk

e Sauna

Poenget er at produktene mé utnytte
vinterens saerpreg og ikke bare veere
sommertilbud i kaldere versjon.




Mette Szeter Ormset

3. Fleksibilitet og samarbeidsevne

Turoperatgrer jobber med stramme
tidsrammer og faste standarder.

Leverandgrene bor:
« veere raske pa tilbakemeldinger
* holde avtaler og frister

e kunne justere produkter litt etter
markedets behov

Et godt samarbeid er ofte like viktig som
selve produktet.

4. Forutsigbare priser og kapasitet

Priser ma veere stabile og tilgjengelighet ma
veere tydelig. Turoperatgrer planlegger lang
tid i forveien, ofte 12-24 maneder.

Bilde- og videomateriell av hgy kvalitet!
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